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Presentazione dello studio | Aspetti di caratiere generale

=  Questo rapporto presenta i risultati di una indagine sugli eventi sportivi nella citta di Roma realizzata
per Confcommercio Roma in collaborazione con Format Research.

= L'indagine e stata realizzata per mezzo di un tracking study sviluppato su due wave: il primo
realizzato nei mesi di gennaio-febbraio 2024, il secondo successivamente nel mese di giugno 2024.

= ['obiettivo della ricerca era quello di rilevare, descrivere e analizzare l'impatto sociale ed
economico degli eventi sportivi sul tessuto della citta secondo I'opinione dei cittadini del comune
di Roma. Quanto (e «sen) ali eventi sportivi sono in_ grado di costituire veri e propri motori del
processo di rigenerazione del tessuto urbano della cittd di Roma, I'impatto degli eventi sportivi sulla
crescita delle periferie, in termini di sviluppo e coesione sociale.

= L'intero tracking, inolire, ha previsto I'approfondimento su alcuni eventi sportivi che si sono svolfi
nelle periferie, come ad esempio quello della Ryder Cup. Il focus € stato rivolto esclusivamente ai
residenti del comune di Guidonia e dei territori limitrofi del Comune di Roma.

= Le due indagini campionarie rivolte ai cittadini di Roma di eta superiore ai 18 anni sono state
realizzate tramite Sistema CATlI (Computer Aided Telephone Inferview) e CAWI (Computer Aided
Web Interview) nei mesi di gennaio, febbraio e ultimo aggiornamento a giugno 2024.
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Utilita degli eventi sportivi per la citta di Roma e impatto sui territori | Gli eventi sportivi
considerati piu utili per la citta di Roma in termini di ritorno economico e sociale sono risultati
gli Internazionali di tennis, gli Europei di Atletica Leggera, la Maratona di Roma e il nuovo
stadio della Roma a Pietralata.

La Citta di Roma ospita una pluralita di eventi sportivi e di iniziative sportive infrastrutturali. Quali sono,
tra quelli indicati di seguito, quelli piu utili per la Citta di Roma in termini di ritorno economico e sociale?

Utilita eventi sportivi per la Citta di Roma nel suo complesso

internazionali ci Tennis - | 70,3
Europei di Atlefica Leggera _ 67,7
Maratona di Roma - | 5.6
Il nuovo Stadio della Roma _ 52,8
ornua ¢ | ¢ ¢
Evento della Ryder Cup _ 44,2
Nuovo Palazzetto dello Sport di Corviale _ 441
World Cup di triathlon al Laghetto Eur _ 44,0
| mondiali tennis tavolo fiera di Roma _ 41,9
Pratoni del Vivaro Equitazione _ 36,5
Word skate games 2024 _ 30,2
Palafikam a Ostic || T 2.1

Base campione: 1.000 casi. Sono riporti per ciascun item i valori molto+abbastanza. Wave giugno 2024. | dati sono riportati all’'universo. .
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Eventi sportivia Roma | Quasi il 54% dei cittadini ritiene che gli eventi sportivi
abbiano un alto impatto per la citta sia dal punto di vista economico sia dal punto di
vista sociale. La percentuale scende al 20% con riferimento al proprio quartiere.

Parlando di eventi e iniziative sporfive che si fengono a Roma, quali a fitolo di esempio gli Internazionali di
tennis, che fipo diricaduta hanno a suo avviso, da un punto di vista economico e sociale sulla citta di
Roma?

E per il territorio/il quartiere in cui lei abita?

Alto impatto sia economico che . . .
Alto impatto sia economico che

sociale sociale 20,07
Alto impatto economico e basso
. . Alto impatto economico e basso
impatto sociale c29'3% | pimpaﬁo socicl:lle 1%

Alto impatto sociale e basso

impatto economico 9.9% Alto impatto sociale e basso

impatto economico

X

Basso impatto economico e 7 1%
’

. Basso impatto economico e
sociale

sociale

54,9%

‘ Base campione: 1.500 casi. Wave gennaio 2024. | dati sono riportati all’'universo.
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Eventi sportivia Roma | L'83% dei cittadini ritiene che gli eventi abbiano un alto
impatto economico sulla citta di Roma. Coloro che ritengono che gli eventi abbiano

un alto impatto sociale sono, invece, il 63,6%.

Parlando di eventi e iniziative sportive che si tengono a Roma, quali a titolo di esempio gli
Internazionali di tennis, che tipo di ricaduta hanno a suo avviso, da un punto di vista

economico e sociale sulla citta di Roma?

Alto impatto sia economico che
sociale

Alto impatto economico e basso
impatto sociale

Alto impatto sociale e basso
impatto economico

Basso impatto economico e
sociale

29,3%

9.9%

7.1%
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Eventi sportivia Roma| Accentuazioni statistiche per quadranti.

E per il territorio/il quartiere in cui lei abita?

TOTALE

Alfo impatto sia economico
che sociale - 20,0
Alto impatto economico e 13.1
basso impatto sociale ’
Alto impatto sociale e basso 12.0
impatto economico ’

Basso impatto economico e

sociale 54,9 sociale 45,8
ROMA OVEST ROMA CENTRO STORICO
Alto impatto sia economico 235 Alto impatto sia economico
che sociale ’ che sociale
Alfo impatto economico e 123 Alto impatto economico e 103
basso impatto sociale ’ basso impatto sociale ’
Alto impatto sociale e basso 99 Alto impatto sociale e basso 121
impatto economico ’ impatto economico ’
Basso impatto economico e Basso impatto economico e
sociale 54,3 sociale 43,1
SO TN a1 Base campione: 1.500 casi. Wave gennaio 2024. | dati sono riportati all'universo.

researvrch

ROMA NORD
Alto impatto sia economico 216
che sociale ’
Alto impatto economico e 209
basso impatto sociale ’
Alto impatto sociale e basso 118
impatto economico ’

Basso impatto economico e

ROMA EST

Alto impatto sia economico
P l 13,9

che sociale

Alto impatto economico e
P I 10,8

basso impaftto sociale

Alto impatto sociale e basso 95
impatto economico ’

Basso impatto economico e
sociale

ROMA SUD
Alto impatto sia economico 17.2
che sociale ’
Alto impatto economico e 13.6
basso impatto sociale ’
Alto impatto sociale e basso 12.1
impatto economico ’

Basso impatfto economico e
sociale

571
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Eventi sportivi a Roma| Piv dell'82% dei cittadini di Roma ritiene importanti i progetti,
gli eventi e le opere sportive per lo sviluppo della Capitale nel suo complesso e per il
quartiere nel quale risiede.

Quanto apprezza come cittadino il fatto che nella citta di Roma vengano organizzati una
grande varieta di eventi e manifestazioni sportive? Condivide questa politica?

Il 82,2% apprezza il fatto che
nella Citta di Roma vengano

organizzati una grande varieta
54,6% di eventi sportivi

27,67%
14,1%
3,7%
]
PER NULLA POCO ABBASTANIA MOLTO
ne vedo solo gli ne infravedo piu i limiti ne vedo piv i trovo solo vantaggi
svantaggi che i vantaggi vantaggi che i limiti

‘ Base campione: 1.500 casi. Wave gennaio 2024. | dati sono riportati all’'universo.
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Valorizzazione dei territori | L'87,6% dei cittadini ritiene che eventi e manifestazioni
sportive devono tenersi anche nelle zone periferiche della citta di Roma, migliorando
in questo modo I'accessibilita a tutti. La percentuale scende a 46,2% per coloro che
ritengono che questi eventi dovrebbero tenersi il piv possibile al centro della Capitale.

Quanto e d'accordo con le seguenti affermazioni:

«Progetti, eventi e manifestazioni devono tenersi il piu possibile al centro «Progetti, eventi e manifestazioni devono tenersi anche nelle zone
della citta di Roma, cosi da rendere il centro unico palcoscenico delle periferiche della citta di Roma, decongestionando il traffico della cittq,
attivita della mia cittan. migliorando I'accessibilita degli eventi arrivando a tutto il territorio di

Roman. 87.6%
46,2% .

39,3% 45,3%
32,0%

42,3%

14,5% 14,2%
9,3%
3,0%
I
Per nulla Poco Abbastanza Molto Per nulla Poco Abbastanza Molto

‘ Base campione: 1.500 casi. Wave gennaio 2024. | dati sono riportati all’'universo.
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Valorizzazione dei territori| | cittadini si attendono un maggiore impegno -rispetto a
quanto fatto fino ad ora- sul fronte dello sviluppo e della valorizzazione dei quartieri
non cenirali grazie ad eventi e iniziative sportive.

«Progetti, eventi e manifestazioni devono tenersi anche nelle zone

z?;;i':::::ﬁ:::;::‘:,;:‘,:;-:’;";;.:‘:::,:;?:;t‘::::::":J::f,i:,:f;'::;?“' | cittadini di Roma concordano sul fatto che i progetti, gli eventi e le
Roman. — B manifestazioni sportive dovrebbero tenersi anche nelle zone
45,3% 12.3% periferiche della cittad di Roma, decongestionando in questo modo |l

traffico della citta e migliorando I'accessibilita agli eventi (87,6%).

9.3% Tuttaviq, coloro che percepiscono un impdatto positivo sul «proprio

% N territorio / nel proprio quartierey in termini economici € sociali degli
Ao eventi sportivi della Capitale sono solo il 20%.

E per il territorio/il quartiere in cui lei abita?

Alto |mpaﬂoss:::;c:nomlco che EO'O% . ... . . . . .
' | cittadini ritengono importante la decentralizzazione degli eventi
Ao impctto canomico & baso E, dal Centro (o comunque dalle aree nelle quali vengono
Impdariio sociale ‘ O O O O O ° ° ° °
normalmente svolti) agli altri quartieri della Capitale ed ai quartieri
Alto mpatto sociale @ basso Ez.o periferici. La mancata attenzione a tale aspetto fa si che allo stato
Basso impatto economico e

N

N

aftuale gli eventi sportivi che si tengono nella Capitale abbiano
ociale 54,9% avuto, come del resto hanno, impatti limitati dal punto di vista
sociale ed economico sui diversi quartieri della Citta.

‘ Base campione: 1.500 casi. Wave gennaio 2024. | dati sono riportati all’'universo.
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Valorizzazione dei territori| Il decoro urbano, le infrastrutture per la mobilita, la cura
della citta nel suo complesso e la gestione della legalita degli appalti sono gli aspetti
principali su cui dovrebbe lavorare la citta di Roma per sfruttare al meglio i benefici
degli eventi sportivi.

A Suo avviso quali sono gli aspetti sui quali la citta di Roma deve lavorare di piu per sfruttare pienamente le
opportunita ed i benefici prodotte dagli eventi e dalle iniziative sportive delle quali abbiamo parlato?

Il decoro urbano

71,2

Le infrastrutture per la mobilita

70,9

' MEDIA
. e . . . 60,2
La gestione dei fondi e dei finanziamenti per gli eventi 59,6

La sicurezza

57.5

Sviluppo e/o sostegno dei servizi e delle attivita

48,3

L'accoglienza turistica ed alberghiera

39.6

‘ Base campione: 1.500 casi. Sono riportati esclusivamente i valori di coloro che hanno indicato «Molton ad ogni item. Wave gennaio 2024. | dati sono riportati all’'universo.
Format
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Valorizzazione dei territori| Nove cittadini su dieci ritengono che la citta dovrebbe

impegnarsi per una politica degli eventi in modo da dare una ragione in piu ai turisti
per restare e tornare nella Citta di Roma.

Gli eventi sono un volano anche per il turismo. Quanto a Suo avviso, la Citta di Roma
dovrebbe impegnarsi per una politica degli eventi di modo da dare una ragione in piu ai
turisti per restare (e tornare) di piv nella Citta di Roma?

I 90,1 % ritiene che la Citta di Roma

dovrebbe impegnarsi di piu per una politica
degli eventi sportivi

48,3%
41,8%

6.6%
3.2%
e [
PER NULLA POCO ABBASTANZA MOLTO

‘ Base campione: 1.500 casi. Wave gennaio 2024. | dati sono riportati all’'universo.
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Valorizzazione dei territori| Presenza di servizi di ristorazione come bar e ristoranti,
possibilita di arrivare agevolmente con i mezzi pubblici e con il mezzo privato sono le

principali aspettative dei cittadini di Roma quando decidono di partecipare ad un
evento sportivo.
Che cosa si aspetta decidendo di partecipare ad un evento sportivoe

. e La possibilita di arrivarci con i mezzi —- . . . La possibilita di arrivarci agevolmente
La presenza di bar e/o punti di ristoro Ny ) g 3
(o /op ubblici La presenza di ristoranti e/o pizzerie con il mio mezzo orivato

Poco+per nulla Poco+per nulla

Poco+per nulla

Poco+per nulla

90,8

Molto+abb

90,5

Molto+abb

79,7

Molto+abb

84,2

Molto+abb

L’organizzazione di eventi paralleli che L ibilita di arri i in Taxi La possibilita di arrivarci anche in La possibilita (prima o dopo I'evento) di
valorizzino e vivacizzino il territorio RS e O D bicicletta fare shopping

Poco+per nulla

Poco+per nulla Poco+per nulla 57.3 Poco+per nulla

Molto+abb

76,5

Molto+abb

68,6

Molto+abb

67,9

Molto+abb

‘ Base campione: 1.500 casi. Wave gennaio 2024. | dati sono riportati all’'universo.
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GUIDONIA-RYDER CUP

RYDER CUP | L'85,2% dei residenti di Guidonia (e delle aree limitrofe del Comune di
Roma) e a conoscenza del fatto che il proprio territorio ospitava nei mesi di settembre
ed ottobre la Ryder Cup. Di questi, oltre il 74% ritiene che I'evento potrebbe costituire
un vettore di promozione e un'occasione dirilancio dell’economia del territorio.

E a conoscenza del fatto che il territorio della provincia di Roma ospitava nei mesi di settembre e oftobre Ia
Ryder Cup?¢ , ) o ,
In che misura, secondo lei, potrebbe coslituire un vettore di
promozione e un’occasione dirilancio dell'economia del
. territorio (si intende il territorio nel quale ha luogo I'evento)?

7417 o

33,3%

40,7%

22,2%
85,2%

Sl ne ero a
conoscenza 3.7%

Per Nulla Poco Abbastanza Molto

‘ Base campione: Esclusivamente iresidenti della zona di Guidonia e aree territoriali limitrofe del Comune di Roma. Wave gennaio 2024.
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GUIDONIA-RYDER CUP

RYDER CUP | Circa il 56% dei cittadini residenti a Guidonia ritiene che la Ryder Cup ha
un impatto positivo sui ricavi del territorio. La percentuale sale al 70,4% per coloro che
ritengono che I'evento impatta positivamente sulla visibilita del territorio. Inoltre, il 63%
ritiene che gli effetti indiretti di questo evento migliorano la qualita della vita dei

cittadini.

Suunascalada0a 10, esprima il suo livello di accordo o disaccordo rispetto alle seguenti affermazioni?

«la Ryder Cup avrd un impatto positivo sui ricavi «La Ryder Cup avra un impatto positivo sulla «Gli effetti indiretti di questo evento (infrastrutture e

del territorio/quartieri, sia sulla Cittd di Roman. visibilita del territorio coinvoltoy. servizi) miglioreranno la qualita della vita dei
cittadinin.

55,6 63.0

D’accordo

D’accordo

70,4

D’accordo

‘ Base campione: Esclusivamente iresidenti della zona di Guidonia e aree territoriali limitrofe del Comune di Roma. Wave gennaio 2024.
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Metodo | Scheda tecnica dellaricerca.

COMMITTENTE
Confcommercio Roma

AUTORE
Format Research Srl (www.formatresearch.com)

OBIETTIVI DEL LAVORO
Rilevare, descrivere e analizzare I'impatto sociale ed economico degli eventi sportivi sul tessuto della cittd nel suo complesso e nelle periferie.

DISEGNO DEL CAMPIONE
Indagine basata su un campione statisticamente rappresentativo della popolazione residente nella provincia di Roma di etd superiore a 18 anni. Domini di studio del campione:
genere (uomo; donna); classe di etd (18-24; 25-34; 35-44; 45-54; 55-64; over 64); residenza (suddivisione per zone).

NUMEROSITA’ CAMPIONARIA
Numerositd campionaria complessiva wave 1: 1.500 casi (=1.500 interviste a buon fine). Anagrafiche «non reperibilin: 2.289 (55,4%); «rifiutin: 642 (15,5%); «sostituzionin: 2.931 (71,0%).
Intervallo di confidenza 95% (Errore +3,0). Numerositd complessiva wave 2: 1.000 casi (=1.000 interviste a buon fine complessive).

METODO DI CONTATTO
Interviste somministrate con Sistema Cati (Computer Assisted Telephone Interview) / Cawi (Computer Assisted Telephone Interview) .

TECNICA DI RILEVAZIONE
Questionario strutturato.

PERIODO DI EFFETTUAZIONE DELLE INTERVISTE
Wave 1: gennaio 2024; wave 2: giugno 2024

CODICE DEONTOLOGICO
La rilevazione é stata realizzata nel rispetto del Codice deontologico dei ricercatori europei Esomar, del Codice deontologico Assirm (Associazione istituti di ricerca e sondaggi di
opinione Imprese italiani), e della «Legge sulla Privacy» (arficolo 13 del d.Igs. 196 del 2003 e Regolamento UE n. 679/2016 art. 13-14).

DIRETTORE DELLA RICERCA E STAFF
Dott. Pierluigi Ascani

Dott.ssa Francesca Ricciardi
Dott. Benedetto Pasanisi

P
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Metodo e back up | Universo rappresentato e struttura del campione giugno 2024

Universo dei cittadini residenti a Roma di eta superiore a 18 anni

Maschi Femmine

18-24 anni 95.103 88.701 183.804

25-34 anni 145.928 139.129 285.057

35-44 anni 174.617 179.804 354.421

45-54 anni 223.564 244.853 468.417

55-64 anni 206.907 233.810 440.717

>64 anni 277.243 389.056 666.299

Totale 1.123.055 1.275.660 2.398.715
Campione realizzato I wave Campione realizzato Il wave
Maschi Femmine Totale Maschi Femmine Totale
18-24 56 60 116 18-24 83 84 167
25-34 34 88 122 25-34 83 84 167
35-44 104 170 274 35-44 84 86 170
45-54 166 204 370 45-54 83 84 167
55-64 154 180 334 55-64 83 84 167
> 64 186 98 284 > 64 82 80 162
Totale 700 800 1.500 Totale 498 502 1.000
Gennaio 2024 Giugno 2024

‘ Fonte: Istat 2024. Universo dei cittadini del Comune di Roma + Comune di Guidonia
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Questo documento € la base per una
presentazione orale, senza la quale ha limitata
significativita e puo dare luogo a
fraintendimenti.

Sono proibite riproduzioni, anche parziali, del
contenuto di questo documento, senza la

previa autorizzazione scritta di Format
Research.

2024 © Copyright Format Research Srl
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