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Premessa |

I presente documento illustra i risultati di un'indagine di campo condotta da Confcommercio
Roma, in collaborazione con Format Research, sulla stagione dei saldi estivi 2025. L'indagine e
stata realizzata nel mese di luglio 2025 atiraverso interviste telefoniche (metodologia CATI) a un
campione ragionato di imprese del commercio al dettaglio di capi di abbigliamento attive nella
citta di Roma. Il questionario somministrato era strutturato.

L'obiettivo dell'indagine e stato quello di rilevare la percezione degli operatori commerciali in
merito a:

« |"andamento iniziale dei saldi estivi;

« |"affluenza dei clienti nei punti vendita;

il valore medio degli scontrini emessi;

« il peso delle vendite promozionali sul fatturato annuo delle imprese.

Sebbene i dati raccolti siano di natura qualitativa, essi offrono una rappresentazione significativa
del sentiment degli operatori del commercio romano rispetto al ruolo che i saldi estivi ricoprono
oggi nel panorama della distribuzione tradizionale. Pur non essendo stafisticamente
rappresentativo dell’intero universo delle imprese del settore, il campione selezionato consente
di individuare tendenze, criticita e prospettive del commercio al detftaglio dettaglio di capi di
abbigliamento in un periodo fradizionalmente rilevante per la tenuta economica delle afttivita
commerciali.
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Andamento iniziale dei saldi estivi| Quasi due terzi delle imprese del commercio al
dettaglio di abbigliamento (63,9%) ritengono che I'avvio dei saldi estivi 2025 presso
il proprio punto vendita sia stato uguale o migliore rispetto a quello di luglio 2024.Al
contrario, circa un’'impresa su tre (36,1%) valuta negativamente I'andamento iniziale
dei saldi.

Come valuta, rispetto allo scorso anno, I'andamento iniziale dei saldi estivi 2025 nel Suo punto venditae

1,9% 9,6% 52,3% 9.2% 6,9%
Decisamente Leggermente Uguale Leggermente Decisamente
migliore migliore pegglore pegglore
S 63,97 36,1% —
AVVIO SALDI ESTIVI 2025 AVVIO SALDI ESTIVI 2025
MIGLIORE + UGUALE PEGGIORE
DELL’AVVIO SALDI ESTIVI 2024 DELL’AVVIO SALDI ESTIVI 2024
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Affluenza della clientela nei primi giorni dei saldi estivi| Il 67,7% delle imprese del
commercio intervistate ha riscontrato che nei primi giorni dei saldi estivi 2025,
I'affluenza dei clienti nel proprio punto vendita e stata «tmaggioren o «ugualen a
quella del 2024. Un operatore ogni fre tuttavia ritiene che sia stata inferiore.

Nei primi giorni dei saldi estivi 2025, I'affluenza di clienti nel Suo punto vendita € stata...

OO0
o000
(i i

Affluenza ‘| ‘| , 5% MAGGIORE dei primi giorni dei saldi estivi 2024
dei clienti in
negozio.. UGUALE ai primi giomi dei saldi estivi 2024

9 56'2% ai primi giorni dei saldi estivi

32'3% INFERIORE dei primi giorni dei saldi estivi 2024
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Importo medio degli scontrini nei primi giorni dei saldi estivi| Il 61,5% delle imprese
del commercio intervistate ha riscontrato che nei primi giorni dei saldi estivi 2025
I'importo medio degli scontrini nel proprio punto vendita e stata «tmaggioren o
wugualen a quello del 2024. Quasi il 40% tuttavia ritiene che sia stato inferiore.

Nei primi giorni dei saldi estivi 2025, I'importo medio degli scontrini nel Suo punto vendita e stato...
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Impori'o 9' 6% MAGGIORE dei primi giorni dei saldi estivi 2024
medio degli
scontrini.. UGUALE ai primi giorni dei saldi estivi 2024
51'9% ai primi giorni dei saldi estivi

38'5% INFERIORE dei primi giorni dei saldi estivi 2024
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Incidenza saldi estivi sulle vendite annuali| Il 26,9% del campione ritiene che i saldi
estivi incideranno per oltre il 20% sul totale delle vendite annuali. Di contro, il 73,1%

stima che incideranno meno del 20%.

Secondo le sue previsioni, quale sard I'incidenza complessiva dei saldi estivi 2025 sulle vendite annuali
del Suo punto venditae

Meno del 10% 10% - 20% 20%-30% Oltre il 30%

26,9%
«l saldi estivi incideranno oltre 20%

sulle vendite annuali del mio negozion

i Base campione: 100 casi.
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Metodo | Scheda tecnica dell'indagine.

COMMITTENTE
Confcommercio Roma

AUTORE
Format Research Srl (www.formatresearch.com)

OBIETTIVI DEL LAVORO
Indagine sullandamento dei saldi 2025 presso le imprese del commercio al dettaglio
di abbigliamento di Roma e Provincia.

NUMEROSITA' CAMPIONARIA
Campione ragionato sperimentale formato da 100 casi (=100 interviste a buon fine
complessive).

METODO DI CONTATTO
Interviste Cati (Computer assisted telephone interview).

TECNICA DI RILEVAZIONE
Questionario strutturato.

PERIODO DI EFFETTUAZIONE DELLE INTERVISTE
24-30 Luglio 2025.

CODICE DEONTOLOGICO

La rilevazione e stata realizzata nel rispetto del Codice deontologico dei ricercatori
europei Esomar, del Codice deontologico Assirm (Associazione istituti di ricerca e
sondaggi di opinione Imprese italiani), e della «Legge sulla Privacyy (articolo 13 del
d.Igs. 196 del 2003 e Regolamento UE n. 679/2016 art. 13-14).

DIRETTORI DELLA RICERCA
Dott. Pierluigi Ascani
Dott.ssa Ludovica Gervasio
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Campione realizzato

Abbigliamento/ Accessori
Calzature

Biancheria intima

Pelletteria e articoli di valigeria
Biancheria per la casa

Totale

Totale

56

12

8

19

5

100
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Questo documento € la base per una
presentazione orale, senza la quale ha limitata
significativita e puo dare luogo a
fraintendimenti.

Sono proibite riproduzioni, anche parziali, del
contenuto di questo documento, senza la

previa autorizzazione scritta di Format
Research.
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CERTIFIED QUALITY MANAGEMENT SYSTEM

ISO 9001
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CERT. N° 1049

Format Research s.r.l.

Via Ugo Balzani 77, 00162 Roma, ltalia

tel +39.06.86.32.86.81, fax +39.06.86.38.49.96
info@formatresearch.com

cf, p.iva e reg. imp. roma 04268451004

rea roma 747042, cap. soc. € 25.850,00 i.v.

www.formatresearch.com
Membro: Assirm, Confcommercio, Esomar.

Format Business Intelligence s.r.l.

Via Sebastiano Caboto 22/a, 33170 Pordenone,
Italia
format@pec.formatbusinessintelligence.com
cf, p.iva e reg. imp. pordenone 01786200939
rea pordenone 104460, cap. soc. € 10.000,00
iv.
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